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Neues Business
in schwierigen Zeiten.
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Der lokale Handel
geht online…
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Heute
► Begrüßung (Rollen)
► Orga, Einweisung (Videotechnik)

► Vorstellung Projekt (Ziele, Inhalte)
► Vorstellung der Teilnehmer, Erwartungen und Abgleich

► Wie geht es weiter?

• Termine
• Vorgehen
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Wie geht (man)
online?



<6>

Gr
af

ik
: A

do
be

 S
to

ck
 (a

ng
ep

as
st

)

Technik KundenInhaltWie geht (man)
online?

U
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Lokaler Handel
gegen online?
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Mit System & Überblick
► Technik
► Inhalt

► Kunden
► Vermeintlich alles schon da? Schon gut? Schon besetzt?

Daher ist es umso wichtiger, sich eine klare Strategie zu geben 
und diese mit funktionierender Technik und gutem Content zu unterlegen.

► Im Web hat niemand auf uns gewartet. 
Im Web läuft keiner am schönen Schaufenster vorbei oder
lernt Sie, als Person, im zufälligen Gespräch kennen.

Im Web wird es bestimmt jemanden geben,
der in diesen Kategorien besser ist.
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Lokaler Handel
auch online?
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Natürlich sind Sie
schon online…

Greifbare, „schnelle“ 
Wege/Strategien zur Optimierung des

Vorhandenen finden und umsetzen

… wie aber erweitern wir
Ihr Business online?



<11>

Neues Business
in schwierigen Zeiten.
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Lokal à online.
► Emotion
► Erlebnis: anfassen, ausprobieren

► Persönlichkeit
► Service

► Geschichte, „Story“

► ….
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Ihre Erwartungen
& Wünsche.

Möglichkeiten in
diesen Projekt.

Präsenz 
und 

Content

Shop
oder

Plattform

Social
Media
(org.)

Local
SEO und
Werbung

Technik 
und 

Basics
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Umsetzung
im Alltag
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Analyse

Ideen
Konzept

Doing
& Support



<16>

Präsenz und 
Content

Shop
oder

Plattform
Social
Media

Local SEO und
Werbung

Technik 
und Basics

Zum Beispiel:
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Analyse

Ideen &
Konzept

Doing
& Support
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Shop
oder

Plattform

Wo wollen
Sie hin?
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Analyse

Ideen &
Konzept

Doing & 
Support
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Let‘s go.
Viel Erfolg!
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